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ZPRAVA

Direct Mail jako kanal
financovany dodavateli

Tato zprava analyzuje modely financovani primého marketingu (Direct
Mail) prostfednictvim fond( poskytovanych dodavateli— mechanismy
MDF, Co-op marketing a Trade Promotion s ohledem na trhy v EU a USA.

01 Marketing Development Funds (MDF)

MDF jsou financni prostredky, které vyrobci nebo hlavni dodavatelé alokuji pro své
zprostredkovatele (agenty, dealery, distributory), aby je podpofili v lokalnim
marketingu a zvySovani prodeje .l

KLICOVE ZJISTENI

Direct Mail je explicitné uvadeén jako jedna z doporucenych aktivit

financovanych z MDF — spolecné s e-mailovymi kampanémi a
webinari.teEl

Princip fungovani

MDF slouzi jako nastroj pro podporu partnerl (enablement). Cilem neni pouze dotace,
ale stimulace konkrétniho chovani — napriklad proniknuti na novy trh nebo generovani
lead(.!

Typy MDF
MONETARNI ZNALOSTNI / MATERIALNI
Primé financni pFispévky na naklady Dodavatel poskytuje hotové Sablony
marketingové kampané. pro DM, HTML materialy nebo

vycisténé kontaktni seznamy.!l!!

DIRECT MAIL — FINANCOVANI DODAVATELI 1/6



AIREEMAILER ANALYZA - 2026

Proces ziskani prostredk

Navrh Alokace Realizace Zadost Reimbursace
kampané fondd (prodej) o proplaceni (ndhrada)

Typicky cyklus ¢erpani MDF — od navrhu kampané po nahradu nakladg.

02 Co-op Marketing a Trade Promotion

Ackoliv jsou tyto pojmy ¢asto zaménovany s MDF, maji odliSnou charakteristiku.

Co-op (Cooperative) Marketing

Jedna se o sdileny marketingovy model, v némz dodavatel a partner spolecné investuji
do kampani.l'®l Zatimco MDF jsou ¢asto zaméreny na rozvoj trhu (development), Co-op
se vice soustredi na spoleCnou propagaci znacky a udrzovani viditelnosti produktu v
misté prodeje nebo v daném regionu.#=]

V rdmci B2B Direct Mailu mUze jit o spole¢né financované zasilky, kde jsou naklady na
tisk a distribuci sdileny mezi vice partnery nebo mezi dodavatelem a dealerem.!*¢]

Trade Promotion (obchodni podpora)

Tento model je dominantni zejména v sektoru CPG (spotiebni zbozi) a retailu.[6816°] Na
rozdil od MDF, které cili na konec¢ného zakaznika (pull marketing), se Trade Promotion
zaméruje na motivaci prodejce ¢&i retailera k lepSimu vystaveni produktl nebo ke
zvyseni objemu objednavek (push marketing)./665]

Vyuziva se software TPM (Trade Promotion Management) pro spravu slev, cenovych
akci a bonusU.[°81"1] Direct Mail zde hraje roli v B2B komunikaci mezi vyrobcem a
nakupcim obchodniho Fetézce.
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Hlavni cil Rozvoj trhu, leady Spole¢na VySsi objem a
propagace znacky vystaveni
Financovani Dodavatel (alokace) Sdilené (dodavatel + Dodavatel (slevy,
partner) bonusy)
Smér Pull — konecny Pull / brand Push — prodejce,
zakaznik retailer
Role Direct Financovana Sdilené zasilky B2B komunikace s

Mailu aktivita nakupcim



AIREGMAILER

03 Analyza trh(: EU vs. USA

Evropsky trh EU Americky trh USA
DM v EU zUstava relevantnim kanalem, Model MDF je mimoradné

CoZ potvrzuji zpravy organizaci jako strukturovany a intenzivné vyuzivany,
FEPE.[%6] zejména v technologickém sektoru.
Financovani i realizace DM je vyrazné Korporace jako Cisco, Microsoft, IBM a
ovlivnéna GDPR. To posouva roli MDF Dell maji komplexni programy (napr.

ke znalostni podpore — dodavatelé Cisco Marketing Velocity), kde jsou
poskytuji pravné provérené Sablony a fondy vazany na vykon partnera a
doporucené datové segmenty.l! registraci prilezitosti.l*]

V retailu a velkoobchodu probiha DM je vniman jako vysoce efektivni
transformace k digitalni integraci — DM nastroj pro prolomeni digitalniho Sumu
je kombinovan s digitalnimi kanaly — je proto Castéji prioritné financovan z
(omnichannel).[*4] MDF nez v EU.[2I117]

KliGovy rozdil: zatimco v USA dominuje monetarni ¢erpani MDF na Direct Mail, v EU

v v

dodavateld.

04 Operativni rizeni a Proof of Performance

Klicovym prvkem v8ech model(l financovanych dodavateli je Proof of Performance
(POP) — diikaz o realizaci kampané.?!

Pozadavky na proplaceni DM kampané

01 02 03

Vzorky materiald Doklady o nakladu Analyza vysledkd
Fyzické vzorky zaslanych Tiskovy néklad a ROI a pocet

zasilek. distribuce — napr. generovanych lead(. 2]

potvrzeni poStovnich
sluzeb.
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RIZIKO

Nedostate¢na dokumentace POP je nejcasté&jSim dlivodem, pro¢
partnefi nevyuziji plny objem dostupnych fondi.!
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